
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

ادبیات 

برند 

 ضعیف

 

منتشر  دیخواهیکه م ییمحتوا یبر رو بایست. سندینویم ییدانش آموز ابتدا کیهمانند  قایدق

 .دهدیرا نشان م هستید یبرند شخص خواستارکه  یی. چون فرق شمادیاز قبل فکر کن دیکن

بمب باران 

اطلاعات و 

 محتوا

افراد را اشباع اطلاعات با  توانندیتا م ،یکار یدر فضا فیضع یشخص یبرندها

 کهیعملکرد داشتن، درحال یعنیاطلاعات بالا  کنندیم گمان. چرا؟ چون می کنند

که بمب باران محتوا از شما  دی. پس توجه کنشودیافراد م سردرگمیصرفا باعث 

 .سازدیبرند نم

پخش نقل 

قصار وقول و 

 دیگران

ها برندشان را برند شماست. آن نینرود که ا ادتانی

 ساختند.

توهم 

 تفاوت

به  ازیشدن ن یبرند قو یکه برا کنندیم تصور

. تفاوت با دارند …خاص و جملات خاص و لیاستا

ارزش و  کی یشما دارا زیفرق دارد. در تما زیتما

 .دیفروشیو همان را م دیاصالت مختص به خود هست

فراخوان 

 نداشتن

برند خود فراخوان ندارند. امعان  اتیو ادب جیپ ت،یدر سا

. دیافراد را به انجام حرکت دعوت کن دیکه با دیداشته باش

 یجد هاامیپ نیچن نیاقدام توجه مغز را جلب کرده و ا رایز

 .شوندیگرفته م

هویت بصری 

تغییر می 

 کند.

جدی 

 گرفتن خود

شخص، خدمات و اصالت او در  کیاز  ریتصو کی وجود یعنی یبصر تیهو

 ذهن افراد.

چون  ست،یکردن ن یباز لمی. قرار بر فرندیگیم یجد یادیو تخصص، ز هاییتوانا شِیخودشان را در بحث نما

تان است آنچه در مغز شماست با آنچه در عمل یعنیشما هستند. ادا در آوردن  یمردم متوجه تظاهرها

سخن  دیاکه انجام داده ییها. از کارتانیاهایخود(، نه رو ی)خودِ واقع دیندارد. پس خودتان باش یهمخوان

 .دیشان داربه انجام لیکه تما یینه کارها دییبگو

 برند

 شخصی

 فیک


