عوامل تاثیرگذار بر قیمت پسته
پیش‌بینی قیمت پسته (به‌ویژه در مقیاس عمده و صادراتی) یک کار پیچیده اما حیاتی‌ست. قیمت پسته تحت تأثیر عوامل داخلی، منطقه‌ای و بین‌المللی قرار دارد. . این سیستم باید بتواند روند قیمت‌ها، نوسانات بازار جهانی، وضعیت عرضه و رقابت (به‌ویژه جنگ های اقتصادی همچون جنگ اخیر اقتصادی آمریکا و) و رفتار بازارهای هدف مثل چین، هند، آلمان ، ایتالیا و فرانسه را به‌طور دقیق رصد و تحلیل کند.
در ادامه، برخی عوامل کلیدی در چهار دسته قابل شرح است:

⸻
۱. عوامل عرضه (Offer Side)
الف) میزان تولید ایران
• حجم برداشت در استان‌های کرمان، خراسان، یزد، سمنان
• خسارت‌های اقلیمی (سرمازدگی، خشکسالی، باد)
• سطح زیرکشت و باردهی سال جاری

ب) رقبای اصلی تولیدی
• تولید پسته آمریکا (کالیفرنیا): مهم‌ترین رقیب ایران
• تولید ترکیه، سوریه، افغانستان: حجم کمتر اما در برخی بازارها تأثیرگذار
• تغییرات برداشت سالیانه آمریکا (سال‌های اُفت و رشد متناوب)

ج) موجودی انبارها (Stockpile)
• سطح ذخایر باقی‌مانده از سال قبل در انبارهای ایران و آمریکا، اروپا، چین و ترکیه

⸻
۲. عوامل تقاضا (Demand Side)
الف) مصرف جهانی
• افزایش یا کاهش تقاضا در بازارهای کلیدی (چین، هند، اروپا، روسیه، خاورمیانه)
• تغییر در ذائقه مصرف، مثلاً رشد مصرف فرآورده‌هایی مثل کرم پسته، بار انرژی‌زا

ب) رفتار بازار چین
• چین بزرگ‌ترین واردکننده پسته است و گاهی بازار را به‌شدت بالا یا پایین می‌برد
• تقاضای چین معمولاً در آستانه سال نو چینی (ژانویه تا فوریه) بالا می‌رود

⸻
۳. عوامل اقتصادی و ارزی
الف) نرخ ارز (دلار / یورو به ریال)
• قیمت پایه ریالی صادرات و خرید از باغدار مستقیماً وابسته به نرخ ارز است
• رشد ناگهانی دلار باعث افزایش قیمت داخلی پسته می‌شود حتی با ثبات جهانی

ب) هزینه‌های صادراتی و حمل
• افزایش نرخ حمل (به‌ویژه دریایی) یا مشکلات لجستیکی باعث کاهش سود صادرکننده می‌شود و روی قیمت تأثیر می‌گذارد


ج) تحریم‌ها و محدودیت‌های بانکی
• محدودیت در انتقال پول یا صدور گواهی‌های صادراتی می‌تواند تقاضای واقعی را کاهش دهد و بر قیمت فشار بگذارد

⸻
۴. عوامل روانی و انتظارات بازار
الف) اخبار غیررسمی درباره تولید
• شایعه یا اخبار درباره سرمازدگی یا بار بالا می‌تواند بازار را بالا یا پایین ببرد

ب) رفتار واسطه‌ها و دلالان
• حرکات توده‌ای واسطه‌ها برای احتکار یا فروش ناگهانی پسته در بازار داخل

ج) زمان خرید عمده‌فروشان خارجی
• مثلاً در شهریور تا آذر خرید زیادی از سوی هند، چین، امارات انجام می‌شود و باعث افزایش قیمت می‌گردد

⸻
نکته طلایی:
برای پیش‌بینی درست، ترکیب سه داده ضروری است:
1. پایش تولید ایران و آمریکا (با تأخیر ۲–۳ ماهه)
2. تحلیل قیمت روز بازار داخلی ایران و نرخ صادراتی (FOB)
3. رصد بازارهای هدف و رفتار خرید آنها (مثلاً چین، هند، اروپا)

منابع داده مفید: 
· اطلاعات و آمارهای انجمن پسته ایران
· اطلاعات و آمارهای اتحادیه صادرکنندگان خشکبار ایران
· آمار و اطلاعات وزارت صمت (سازمان صمت کرمان)
· آمار و اطلاعات وزارت جهاد کشاورزی (سازمان جهاد کشاورزی کرمان)
· آمار و اطلاعات اتاق بازرگانی ایران(اتاق بازرگانی کرمان)
· میزان تولید جهانی FAO، USDA، وزارت کشاورزی ایران
· آمار صادرات و واردات UN Comtrade، ITC
· قیمت پسته در کشورهای مختلف
· نرخ ارزها (خصوصاً دلار به ریال، دلار به لیر)
· داده‌های آب و هوا در مناطق تولیدکننده
· موجودی انبارها
· گزارش USDA درباره پسته
· داده‌های FAO و ITC
· سایت Bloomberg و Refinitiv برای قیمت کالاها
·   Google Trends 
· داده‌های ماهواره‌ای برای بررسی وضعیت مزارع
· شاخص هزینه حمل و نقل
