
HELIXORA (Helixora) 

 برند   ی معرف  .1

 HELIXORA :برند   نام 

م  اع   و صنعتی   ی پزشک   مختلف  یها و کشف در حوزه   ی بررس   ی برا   شرفته ی پ   ی شگاه ی آزما   زات ی و عرضه تجه   د ی : تول ت ی فعال   حوزه 

پس لوگو صرفا معطوف به    ی علم   ی ها شاخه   ر ی و سا   ی جواهرشناس   ، ی شناس ن ی زم   ، ی متالوگراف   و طبی و همچنین   ی ک ی ولوژ ی ب   از 

 حوزه پزشکی و صرفا حوزه صنعتی نباشد. صرفا شامل آزمایشگاه است که ممکن است در هر صنعتی باشد. 

 (. آرتا   ز ی طاها تجه ) با    ی راستا از نظر رنگ و حس بصر   برند: مستقل، اما هم   ت ی ماه 

 برند   ت ی فلسفه نام و هو  .2

HELIXORA  شده است   ل ی از دو واژه تشک:  

Helix   ،و ساختارپیچ در پیچ، پیچیدگی  در انگلیسی به معنی مارپیچ، چرخش مارپیچی DNA هست. 

 .تکامل  و   رشد   زیستی،   پیچیدگی   حیات،   نماد .  داره DNAاشاره به ساختار مارپیچی    double helixشناسی،  در علم زیست 

ها رو تداعی  تونه مفاهیمی مثل حرکت پیوسته، پیشرفت، و هماهنگی طبیعی در سیستم می    helixدر طراحی و فناوری،  

 .کنه 

 .کنه و مدرن بودن رو منتقل می ، پیچیدگی علمی  حس علمی، دقیق، تکنولوژیک    Helixبخش    کل در  

 

 Ora  ت ی ف ی نماد کشف، الهام و ک   ، ی درخشش انرژ   ا ی هاله    ی به معنا 

  دقت،   اعتماد،   حس   است   قرار   برند   . است   ی انسان   ی و انرژ   ی دقت علم   ، ی و زندگ   ی فناور   ی زمان م  دهنده ه   نشان   ب ی ترک   ن ی ا 

 .را منتقل کند   ی نگر   نده ی و آ   کیفیت 
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 :دی با   لوگو 

 .مدرن و قدرتمند باشد   مال، ی ن ی م 

 .باشد   ی و نوآور   ت ی ف ی اعتماد، ک   القاکننده لوکس،  

 .( ی هماهنگ جلوه کند )از نظر رنگ و وزن بصر   ز ی آرتا ن   ز ی طاها تجه   ی کنار لوگو   در 

 .را داشته باشد   ی الملل ن ی استفاده در سطوح ب   ت ی قابل 

 .( هم واضح و خوانا بماندی اجتماع   ی ها آواتار شبکه   ا ی محصول    بل ی ابعاد کوچک )مثل ل   در 



 : مورد انتظار   ی سبک طراح  .4

 )نه فونت آماده(   ی اختصاص   ی پوگراف ی تا 

 مال ی ن ی متوازن و م   ز، ی تم   ساختار 

 نان ی مدرن بودن و اطم   ، ی فناور بودن،  و لوکس  قوی    حس 

 و تقارن هوشمندانه   ی از حروف با ساختار هندس   استفاده 

مینیمال مرتبط با مفهوم و حوزه کاری برند در    ن ی المان نماد   ی و هم در نسخه دارا   ی پوگراف ی هم در نسخه فقط تا   د ی با   لوگو 

 .ارائه شود کنار تایپوگرافی  

 :( برای طراحی در کنار تایپوگرافی )   ی شنهاد ی پ   المان 

ادغام    ی پوگراف ی که بتوان آن را کنار تا  (Aura) ی هاله نوران در ترکیب با گراف مولکولی یا    ا ی  چشی گرفته از پ ساده الهام   ی عنصر 

 نشود. که اشاره خاص و مستقیم به حوزه پزشکی دارد استفاده    DNAلطفا از فرم کروموزوم یا    . کرد 

 ها رنگ  .5

 :یشنهاد ی پ   ی اصل   ی ها رنگ 

 ( و لوکس بودن   ی و علم   ی ا   حس حرفه   ی به بنفش )برا   ل ی ما   ره ی ت   ار ی بس   ی ا سورمه   ی آب 

 درخشش و آرامش(   ی روشن )برا   ی اس ی 

تست    تواند ی در نظر گرفته شود )طراح م  ر ی از موارد ز   ی ک ی   شود ی م   شنهاد ی گراند و تضاد، پ بک   ی : برا در صورت نیاز   سوم  رنگ 

 :کند( 

 (Neutral & Modern) می مل   ی ا نقره   ی خاکستر 

 همون گلبهی روشن و هولویی روشن نارنجی پاستیلی یا  

 

 . نشود در طراحی برند از گرادینت استفاده  

 ی جانب   ی ها ساختار و المان  .6

 .HELIXORA مخصوص   ت ی برند سامسونگ اما با هو   ی ض ی مشابه قاب ب شود.    ی طراح   مال ی ن ی م   ک ی ون ی فرم    ا ی قاب    ک ی لوگو  برای  

استفاده    وچاپ لیبل   ها   دستگاه   ی رو   ی زر ی حک ل   ا ی   ی بند   خاص بسته   ی کاربردها   مواقع مورد نیاز مثل در   تواند ی قاب م   ن ی ا 

 .شود 

مثل میتونه یک هلل نزدیک به دایره یا شبیه به فرم چشم یا    .ین ی ی تز   ا ی   ن ی باشد، نه سنگ و ظریف    مال ی ن ی سبک و م   د ی با   قاب 

 مستطیلی که یک ضلع باز و ادامه دار باشد داشته باشد. یا هر چیز دیگری که متناسب با برند و طراحی، طراح مناسب بداند. 



 : یی نها   ل ی موارد تحو  .7

 AI ،SVG  ،PNG  ،JPG ی اصل   ی ها ل ی فا 

 :مختلف   ی ها نسخه 

درستی  های تیره به هم طراحی شود تا در زمینه  (Reverse Version برند ی معکوس نسخه  /رنگ / تک  د ی سف  اه ی / س  ی رنگ 

 ( قابل استفاده باشد 

 ی و عمود   ی افق 

 قاب ن  قاب و بدو   با 

 ی پوگراف ی رنگ و تا   ی راهنما 

 صفحه وب   ا ی   ت ی ز ی محصول، کارت و   ی موکاپ ساده از نحوه استفاده لوگو رو   ک ی صورت امکان،    در 

 لحن برند   ح ی توض  .8

HELIXORA   نظر برسد   به بالا    کیفیت   بخش   و الهام   نگر   نده ی آ   علمی، قوی،   برند   باید. 

 Olympus  ،Evident  ،NeXcope  ،Tesla ،Helios چون  یی از برندها   ی ب ی ترک   مثل 

 .کنند ی را القا م   ت ی ف ی بودن و ک   شرفته ی و دقت، حس پ   ی سادگ   ن ی در ع   که 
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 Seen the Unseen :شعار برند 

 .شوند نادیده گرفته می   یی که معمولا   کید بر کشف، دقت و توانایی برند در دیدن چیزها ا هدف از این شعار: ت 

 .بندی یا محتوای تبلیغاتی استفاده شود   سایت، بسته تواند در آینده در کنار لوگو، روی وب   توصیه به طراح: این شعار می 

های اولیه ارائه کند، ولی الزام نیست که  شویم ایده   اگر طراح پیشنهاد خوبی برای ادغام سبک شعار با لوگو دارد، خوشحال می 

 .داخل لوگو باشد   حتما 

 :طراح   ی برا   ی د ی نکات کل سایر  

 .حس مدرن بودن را منتقل کند  اد، ی ز   ی ها   باشد که بدون افکت   ی ا   گونه به   د ی با   ی طراح 

 .استفاده شود   ی خطوط نرم و تعادل هندس   از 

 ساده را داشته باشد.   کون ی به آ   ل ی تبد   ت ی قابل   د ی با   لوگو 

 

 :  ه و متعلق به یک شرکت کانادایی است یک نمونه طراحی که در اینترنت پیدا شد 



 سایت های هوش مصنوعی تولید لوگو و برند بررسی شده هیچ کدام مورد پسند نبود. 

 

 (:    Helixoraلوگو شرکت طاها تجهیز آرتا )شرکت موسس برند  


