
ZARSAM

بـرای آشـنـایــی بـا رويکـــــرد، ارزش هـــا 

و بخشـــی از ظرفــــیــت ها و توانمنـــدی هــــا

COMPANY PROFILE



�رســـیم محصـــولات درجه یـــک «نقره جواهر» ســـاخت ایتالیـــا را با بالات��ـــن کیفیت در 
دســـترس مصرف کننده ایرانی قـــرار می دهد؛ مفهومی که نقره را از قالب ســـن�ی خا�ج 

کرده و با استانداردهای ساخت جواهرات طلا ارائه می کند.

محصولات �رسیم از نقره استرلینگ ۹۲۵ ســـاخته می شوند و با آبکا�ی رادیوم سفید یا 
طلای ۱۸ عیار پوشـــش داده می شـــوند تـــا درخشـــش، دوام و کیفیت ظـــاه�ی هم تراز 

��ورآلات طلا داشته باشند.

در فرآیند تولید، از تکنیک های مخراجکا�ی، پرداخت حرفه ای و مون�اژ دقیق استفاده می
 شود. ن�یجه، محصولی است که از نظر ظاه�ی و کیفیت ساخت، در سطح جواهرات طلا 

قرار می گیرد اما با م��ت قیمتی قابل دسترس .

معرفی �رسیم 
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بازار نقره ایران ســـاختا�ی ســـن�ی و پرا�نده دارد. ف�وشـــگاه ها فاقـــد محصول جذاب، 
اســـتاندارد ویت��ـــن، برندینگ حرفه ای، شناســـنامه محصول و خدمـــات پس از ف�وش 

هستند.

از ســـوی دیگر، افزایش چشمگیر قیمت طلا باعث شـــده بخش ب�رگی از مشت��ان توان 
خ��د طلا را از دست بدهند یا به خ��دهای سبک تر �وی ب�اورند. این شکاف بازار، فرصت 

شکل گی�ی یک برند سازمان یافته و قابل اعتماد در حوزه نقره را فراهم کرده است.

�رســـیم دقیقٱ در همین نقطـــه وارد می شـــود: تامین محصول جذاب، ســـازمان دهی، 
استانداردسا�ی و ارتقای سطح ارائه نقره.

م��ت ما فقط محصول نیست؛ تج��ه خ��د، خدمات و برندینگ است.

تج��ه ای متفاوت با بازار مرسوم نقره

ارائه نقره در قالب «جواهر»، نه صرفٱ ��ور ا�زان

طراحی ف�وشگاه مد�ن، استاندارد و مینیمال

شناسنامه رسمی دارای هولوگرام

گاران�ی ۱۲ ماهه و خدمات بازسا�ی

باشگاه مشت��ان فعال و سیستم کش بک

استاندارد یکپارچه ویت��ن و نمایش کالا



جایگاه قیمتی برند

ســـبد محصولات �رســـیم از ��ر یک میلیون تومان آغاز می شـــود و تا حدود ۱۰۰ میلیون 
تومان ادامه دارد.

این بازه قیمتی به برند اجازه می دهد:
مشت��ان جوان را جذب کند.•
مشت��ان خاص پسند با خ��دهای ا�زشمندتر را پوشش دهد.•
میانگین فا��ور متنوع و قابل مدی��ت ایجاد کند.•

پرسونای مشت��ان هدف

مخاطبان اصلی �رسیم:

این مشت��ان کیفیت محصول، برند، تج��ه خ��د و اعتبار اهمیت می دهند و نسبت به 
خدمات پس از ف�وش حساس هستند.

افراد دارای
جایگاه اجتماعی
متــوســط به بالا

مشت��انی که 
به کیفیت و ظاهر
اهمیت می دهند

بانوان
۲۰ تا ۴۵ سال

کسـانی که تا�نـون
بــه دلیــــــل ذهـــنــیـــت سن�ـــــــی
از خـ��ـــد نقـــره پرهیــــز کرده انـــد
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هـــدف �رســـیم ایجاد تج��ه ای مشـــابه طلاف�وشـــی های لوکـــس، اما با حـــس راحتی و 
صمیمیت ب�شتر است.

مشت�ی به درستی احساس می کند ان�خابی ا�زشمند و قابل افتخار انجام داده است.

�رسیم نه تنها یک ف�وشگاه، بلکه یک ج��ان جذب مخاطب است.

تج��ه خ��د

م��ت حضور �رسیم برای مرا�ز خ��د و مال ها

نو��ردا�ی حرفه ای و ویت��ن پرنور

چیدمان خلوت و استاندارد

احترام کامل به مشت�ی

محصولات با کیفیت و جذاب

بسته بندی شکیل و شناسنامه رسمی

امکان حکا�ی سفارشی �وی محصولات در حضور مشت�ی

�د:
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�ه 
ج�
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�ی 
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جــذب مشــت��ان جدیـد که
به طور سن�ی به طلاف�وشی

مراجعه نمی کنند.

اجــــرای کمـــپــیـــن هـــای
فعــــال تبــلیـغـــــاتــــــی و
�ویدادهای جذب ترافیک

پشتــوانــه یـک برنـــد
مادر با سابقه و شبکه فعال
بــا ۱۸۰ هـــــزار مشـــــــتــــــ�ی

ارتـقــــــای سـطـــــح
کیــفــــی فضــــای تجــــــــا�ی

افــزایـــش تنـــــوع
برنــدهای ��ــورآلات در مال



معرفی شرکت مادر  (�رسام هنر)

�رســـام هنر فعالیت خود را از ســـال ۱۳۸۹ با هدف خلق آثا�ی ماندگار از تلفیق طلا و هنر 
آغاز کرد. نـــگاه خلاقانه به طراحی و تلاش برای ارائه ی هدایا و ا�سســـو�ی های هن�ی با 
و�ق طلای ۲۴ عیار، این برند را به پ�شگام صنعت پوشش طلا در ایران بدل کرد. نقطه ی 
عطف مسیر �رسام، در سال ۱۳۹۴ با راه اندا�ی کارخانه ی تخصصی تولید در کاشان رقم 
خـــورد؛ جایی که کیفیت، نـــوآو�ی و دقت در جزئیـــات به اصلی ت��ن شـــاخصه های برند 

تبدیل شدند.
ام�وز �رســـام با ب�ش از ۴۰ شعبه فعال در سراسر کشور، به عنوان یکی از برندهای معتبر 
حوزه ی طراحی، تولید و تو��ع محصولات هن�ی شناخته می شود. جایگاهی که ن�یجه ی 

سال ها تعهد به کیفیت، توجه به تج��ه ی مشت�ی و حفظ اصالت ایرانی در هر اثر است.

توانمندی های شرکت �رسام در صنعت ��تیل

شبکه ف�وشگاهی با ۴۴ شعبه فعال در ایران

باشگاه مشت��ان با ب�ش از ۱۸۰ هزار عضو

سابقه هفت نسل در حوزه طلا و ��ورآلات

۱۵ سال تج��ه در حوزه ف�وشگاه دا�ی
مدی��ت منابع انسانی ��تیل و برگزا�ی کمپ�ن



کمپ�ن های مناسبتی و فصلی

همکا�ی با اینفلوئنسرهای شه�ی

تبلیغات محیطی هدفمند

�ویدادهای داخل مال

فعال سا�ی باشگاه مشت��ان برای بازگشت خ��د

۱

۲

۳

۴

۵
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�رسام در حوزه پوشش طلا فعالیت دارد و �رسیم در حوزه نقره جواهر.
این دو برند مکمل یکدیگر هستند اما:

هم افزایی برندها باعث تقویت هر دو خواهد شد.

هدف، ایجاد ف�وش تکرارشونده و ج��ان مداوم مراجعه است.

تج��ه خ��د

استرات�ی مارک�ینگ و تبلیغات محلی

هــویــت
مستقل دارند.

طراحی ف�وشگاهی
 مستقل دارند.

جایــگاه قیمـــتی
متفاوت دارند.



کش بک مستقیم به کیف پول مشت�ی

هدیه تولد و سالگرد ازدواج

اطلاع رسانی پ�ش عرضه ها

اتصال به باشگاه مشت��ان برند �رسام با ۱۸۰ هزار مشترک فعال 

برنامه افت�احیه و جذب مشت�ی 

�رســـیم تج��ه موفـــق افت�احیـــه با حضور 
گسترده مخاطبان را دارد.

افت�احیه ها شامل:
دعوت هدفمند از شبکه مشت��ان فعلی
ایجاد شبکه ای از توصیه کنندگان محلی

پوشش رسانه ای قبل و بعد از مراسم
ارائه پ�شنهادهای ویژه اولیه

این �ویکرد باعث شکل گی�ی ج��ان ف�وش 
از �وز نخست می شود.

استرات�ی دیجیتال و باشگاه مشت��ان

باشگاه مشت��ان �رسیم به صورت خودکار از اولین خ��د فعال می شود.

این ساختار، ن�خ بازگشت مشت�ی را به شکل معنادا�ی افزایش می دهد.

مزایا



برنامه توسعه شامل:
افت�اح ۴۰ شعبه در مرا�ز خ��د شاخص ایران•
و�ود به بازار کشور امارات•
ت�بیت جایگاه برند به عنوان مرجع نقره جواهر در ایران•
توسعه ف�وش آنلاین به میزان ۳۰٪ از کل ف�وش برند•

رشد برند به صورت کن��ل شده و مبتنی بر استاندارد انجام خواهد شد.

برنامه ۵ ساله توسعه

نو��ردا�ی حرفه ای اختصاصی وارداتی•
تایل های دکو�ی با رنگ سازمانی وارداتی•
مانکن های اختصاصی با�یفیت وارداتی•
نمایش کن��ل شده و خلوت•
ترکیب هوشمند آبکا�ی نقره و طلایی محصولات•

استاندارد نمایش در تمام شعب یکسان است.

Visual Merchandising   استاندارد ویت��ن و
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موقعیتی مستقل یا با فاصله منطقی از طلاف�وشی ها•
حداقل ۴ متر بر ف�وشگاه•
ارتفاع سقف حداقل ۴ متر•
همجوا�ی با برندهای مد و فشن•
فضای ب�ن ۲۵ تا ۳۰ متر م��ع•

جایگاه مورد نیاز در مال




