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 ی ت ی ر ی مد   خلاصه   . 1

 طرح   عنوان  •

 

 ی و لوازم خانگ  یساختمان عیصنا ی فروشو بازار عمده ی اعتبارده ن، یهوشمند تام پلتفرم

 

 وکار کوتاه کسب   شرح  •

 

را در   کنندگاننیفروشان، سازندگان و تامبر اعتبار است که خرده یمبتن B2Bپلتفرم   کیوکار کسب نیا

 . کندیمتصل م  گریکد یبه  نیتام رهیزنج

 

عرضه محصولات  یبرا یو همزمان بستر سازدیفراهم م  انیمشتر یکالا را برا یاعتبار دیامکان خر پلتفرم

 . کند یم  جادیا کنندگاننیتام

 

 : شرکت   ی درآمد   مدل  •

 

 اعتبار  کارمزد •

 فروش ونیسیکم •

 کالا  عیو توز نیتام سود •

 ی و خدمات مال غاتیتبل یجانب یدرآمدها •

 

 : فاز اول   تمرکز 

 

 خانه و آشپزخانه  لوازم •

 ی ساختمان مصالح •

 یساختمان رآلاتیش •

 )در فاز نهایی(  زریب و ساخت و سااجاره ماشین آلات تخ •

 

 :یرقابت   تی مز 

 کنندگان نیبه شبکه تام میمستق یدسترس •

 فروشان بازاربه خرده میمستق یدسترس •

 در بازار نیشیپ  یاتیعمل تجربه •

 هیدر فاز اول Asset-Light مدل •

 یمشتر  نییجذب پا نرخ •
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 هیسرما عیسر گردش •

 یصنفنیتوسعه ب تیقابل •

 کار  و کسب   ی معرف .  2

 وکار کسب  ت ی ماه 

کالا و    نیتام انیجر یسازیتالیجیو هدف آن د  کندیم تیفعال ی فروشو بازارگاه عمده ی مال یدر حوزه فناور شرکت

 کشور است. یسنت عیاعتبار در صنا

 

 : اندازچشم  •

 

 . یامنطقه  یو بازارها رانیا یسنت ع یدر صنا B2Bو اعتبار  نیتام یاصل رساختیشدن به ز لیتبد

 

 ت ی مامور  •

 

 . نیتام رهیزنج ی نقدشوندگ ش یو افزا یاعتبار دیخر لی کالا، تسه  نیاصطکاک تام کاهش

 

 محصولات   و   خدمات   ی معرف .  3

 ی اصل خدمات •

 

 B2B دیاعتبار خر .1

 لا ین کابه منظور تام فروشان و سازندگانروزه به خرده 75تا  60مدت اعتبار کوتاه ارائه

 

 ی فروشازارگاه عمدهب .2

 بستر پلتفرم. در  کنندگاننیو فروش محصولات تام  شینما

 

 کالا  میو فروش مستق نیتام .3

 . کند یو انبار م  نیسود بالا را تام هیمنتخب با حاش ی از کالاها یشرکت بخش یبعد یفازها در

 

 یاعتبارسنج و  لیتحل خدمات .4

 . ی رفتار مال لیو تحل تیاحراز هو یهاAPI قیاز طر انیمشتر یستمیس یاعتبارسنج

 

 بازار   ل ی تحل .  4

 ( : فاز اول)هدف  بازار •

 

o  هاحوزه : 

 خانه و آشپزخانه  لوازم ▪
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 ی ساختمان مصالح ▪

 یساختمان رآلاتیش ▪

 

o  بازار   اندازه 

 

 نه :  زخا بازار لوازم خانه و آشپ  .1

 

• TAM همت  156: حدود 

• SAM  همت  62: حدود 

• SOM همت 7.5: حدود    

 

 : یمصالح ساختمان   بازار  .2

 

• TAM همت  354: حدود 

• SAM همت  141: حدود 

• SOM  استان تهران(    همت 60: حدود( 

 

 

 : بازار  ی ژگ ی و 

 رشفاف یو غ  یسنت •

 ی ررسمیبه اعتبار غ  وابسته •

 کنندگان نیتام  یپراکندگ •

 یتخصص تالیجید رساختیز نبود •

 فروشان خرده نییپا  ی نگینقد •

 

 ان ی مشتر   ل ی تحل .  5

 ی اصل  ان ی مشتر 

 

 فروشان . خرده1

 :ازین •

o یاعتبار دیخر 

o کالا  عیسر نیتام 

o کننده نیتام تنوع 

 . سازندگان 2

 :ازین •

o مصالح یامرحله دیخر 

o پروژه   ینگینقد  تیریمد 

o کننده نیبه تام عیسر یدسترس 
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 کنندگان نی. تام3

 :ازین •

o فروش شیافزا 

o ینقد افتیدر 

o دیجد یبه مشتر یدسترس 

 ی درآمد   مدل .  6

 : درآمد  منابع  •

o درصد ماهانه  3.5 نیانگیم:  اعتبار کارمزد 

o درصد 9  ی ال 7 نیانگیم:  فروش ونیسیکم 

o یمنتخب انبار  یکالاها ژه یو:   کالا میمستق نیتام سود 

o توسعه یفازها در :   ژهیو خدمات و غاتیتبل درآمد 

 

 ی ات ی عمل   مدل .  7

 ی ات یعمل ندیفرآ •

o تیو احراز هو نامثبت 

o یستمیس یاعتبارسنج 

o اعتبار  صیتخص 

o )دریافت چک )سفته 

o سفارش  ثبت 

o کالا توسط فروشنده  نیتام 

o با فروشنده  هیتسو 

o اقساط و اسناد  وصول 

 

ق با عرف  )مطاب   ردیگیانجام م کنندهنیو ارسال کالا توسط تام شودینم کیلجست اتیوارد عمل شرکت ته :ک ن *  

 بازار(

 

 توسعه   ی استراتژ .  8

 اول   فاز  .1

 شده کنترل   یاعتبارده •

 آشنا  یبر بازارها تمرکز •

 ی مدل مال اثبات •

 ن یشبکه تام جادیا •

 دوم   فاز  .2

 کالا  یبنددسته  توسعه •

 کنندگان نیتام توسعه •
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 محدود  یبه انباردار ورود •

 سوم   فاز  .3

 ییایجغراف توسعه •

 ی مال  یهاسیسرو توسعه •

 میواردات مستق  توسعه •

 چهارم   فاز  .4

 ی امنطقه  توسعه •

 یخارج یهابه بازار ورود •

 ی المللنیب نیتام رهی زنج توسعه •

 ی اب ی بازار   برنامه .  9

 ی جذب مشتر   روش  •

o بازار با میمستق ارتباط 

o کنندگان نیتام شبکه 

o ی دانیم  یابیبازار 

o تالیجید غاتیتبل 

o ی فعل انیتوسط مشتر یمعرف 

 

• CAC 

 

 :یجذب مشتر نهیهز  نیانگیم •

o هزار تومان  100 حدود 

 یجذب مشتر تیمز •

o و  انیبه شبکه مشتر میمستق یدسترس یدر بازار، شرکت دارا تیسابقه فعال لیدل به

 است. کنندگاننیتام

 

 رساخت ی ز   و   ی فناور.  10

 پلتفرم   ی اجزا 

 کننده نیتام پنل •

 داریخر پنل •

 یاعتبارسنج موتور •

 سفارش تیریمد ستمیس •

 ه یتسو ستمیس •

 یمال لیتحل داشبورد •

 یفن رساختیز •

 شنیکیاپل وب •

 لیموبا شنیکیاپل •
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• APIی اعتبارسنج یها 

 ت یاحراز هو ستمیس •

 ی سازمان   ساختار .  11

 ه ی اول   می ت  •

o رعامل یمد 

o و توسعه بازار  یاستراتژ 

o و تامین  ات یعمل ریمد 

o و توسعه پلتفرم یفن  ریمد 

o سکیو ر ی مال ریمد 

o و کنترل نکول یاعتبارسنج 

o فروش و توسعه بازار میت 

 سک ی ر   ل ی تحل .  12

 نکول   سک ی ر  •

o قیاز طر کنترل : 

 ی اعتبارسنج ▪

 و سفته  چک ▪

 سقف اعتبار  تیمحدود ▪

 اعتبار  یجیتدر شیافزا ▪

 ی نگینقد سکیر ▪

 

o قیاز طر کنترل : 

 

 هیسرما یامرحله  صیتخص ▪

 هیکوتاه بازگشت سرما چرخه ▪

 عیبر گردش سر تمرکز ▪

 ی اتیعمل سکیر ▪

 

o قیاز طر کنترل : 

 

 Asset-Light مدل ▪

 کیبه لجست میورود مستق عدم ▪

 ی امرحله  توسعه ▪
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 ی مال   برنامه .  13

 ه ی سرما   ساختار

 

 :  هیسرما یاصل تمرکز •

 

o در گردش هیسرما 

o ی اعتبارده 

o یفناور توسعه 

o منتخب  یمحدود کالاها انبار 

o ی اصل یهانهیهز 

o محصول  توسعه 

 

 ماهانه اتیعمل •

 ی ابیبازار •

 ی انباردار •

 ی دیکل  یمال یهاشاخص •

o روز   75تا  60: هیبازگشت سرما چرخه 

o درصد  3 یال 2نکول:  نرخ 

o درصد 10سود خالص هدف:  هیحاش 

o ی نگینقد عیسر بازگشت 

o یتصاعد رشد GMV 

 ی گذار ه ی سرما   ت ی مز .  14

 مدل جذاب است؟ نیا چرا •

o ی بزرگ و سنت بازار 

o ل تست شده و با استقبال زیادی روبرو بودهمدت یک سا  این پلفترم قبلا به 

o به اعتبار  ی واقع ازین 

o بالا  یریتکرارپذ 

o پول عیسر گردش 

o ی ریپذاسیمق  تیقابل 

o ی اتوسعه منطقه تیقابل 

o هیچندلا درآمد 

 یی نها   ی بند جمع .  15

 

 کشور است. یسنت عیدر صنا B2Bاعتبار و تجارت  ن،یتام کپارچهی رساختیز جاد یپلتفرم ا نیا هدف 

 

 وکار با تمرکز بر: کسب مدل •
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o شدهکنترل رشد 

o هیسرما عیسر گردش 

o ی ات یعمل سکیر کاهش 

o ی امرحله  توسعه 

 

 کش   ور را دارد. نیت   ام رهی   در زنج یرس   اختیز گریش   دن ب   ه ب   از لیتب   د تی   ش   ده و قابل یطراح   

 

 


