
 پرداز بریف و دستورالعمل طراحی کاتالوگ جامع محصولات زمان 
 معرفی برند و پروژه .  1

افزاری  افزاری و نرمکند و محصولات سختفعالیت میکنترل تردد    و  در حوزه راهکارهای هوشمند حضور و غیاب   پرداززمان 
 . دهدوکارها ارائه میها و کسبها، شرکتبه سازمان B2B صورت را به

های مختلف  است که بتوان از آن در موقعیت  پردازای محصولات زمان کاتالوگ جامع و حرفه   هدف از این پروژه، طراحی یک
 . استفاده کردت دیجیتال یا نسخه چاپی به صور

ابزار فروش و معرفی    عنوان یکاین کاتالوگ قرار نیست صرفاً یک مجموعه عکس و مشخصات فنی باشد؛ بلکه باید به
 .عمل کند ای برند حرفه 

بنابراین طراحی باید هم برای مخاطب مدیریتی جذاب و قابل فهم باشد و ؛  هستند B2B مخاطب اصلی کاتالوگ مشتریان
 .را در اختیار او قرار دهدهم اطلاعات فنی مورد نیاز مخاطب 

 
 هدف اصلی طراحی .  2

 :کاتالوگ باید همزمان سه هدف را برآورده کند
 ای برند معرفی حرفه  -

ای، قابل اعتماد و متخصص در حوزه راهکارهای حضور و  مخاطب باید با دیدن کاتالوگ احساس کند با یک مجموعه حرفه
 .رو استغیاب و کنترل تردد روبه

 عرفی و فروش محصولات م  -
 :سرعت متوجه شودمشتری باید بتواند با مشاهده هر محصول به

 این محصول چیست؟  •
 هایی دارد؟ چه قابلیت •
 چه تفاوتی با محصولات دیگر دارد؟ •
 ترین مزیت آن چیست؟ مهم •
 مشخصات فنی آن چیست؟ •

 گیری ایجاد امکان مقایسه و تصمیم   - 
کاتالوگ باید به مشتری کمک کند محصولات مختلف را در کنار یکدیگر مقایسه کند و در نهایت انتخاب مناسبی داشته  

 .باشد

 
 ساختار کلی کاتالوگ .  3

 .طراحی شود پردازمانحصولات زها و م ز تمام دستها صورت جامعکاتالوگ به
 جلد : بخش اول 

 .ای و متمایز باشدجلد باید ساده، حرفه



یک عبارت کوتاه مرتبط با حوزه  ،  تصویر یا ترکیبی از محصولات منتخب،  عنوان کاتالوگ ،  پردازلوگوی زمان  :موارد پیشنهادی
 . طراحی مدرن و تکنولوژیک متناسب با هویت برند، فعالیت برند

 پرداز معرفی زمان   دوم:   بخش 
 .پس از جلد، یک یا چند صفحه برای معرفی شرکت اختصاص داده شود

خدمات ،  های اصلی مجموعه مزیت،  راهکارها و محصولات،  حوزه فعالیت،  پرداز معرفی کوتاه زمانل  تواند شاممحتوا می
 اشد.ب  مزایای رقابتی وها سوابق، مشتریان، پروژه، اطلاعات کلی درباره تجربه و تخصص شرکت ،شدهارائه

 .کننده تبدیل شودتمرکز داشته باشد و نباید به یک متن طولانی و خسته اعتمادسازی این بخش باید بیشتر روی 
 بندی محصولات دسته   معرفی :  م بخش سو 

 :بندی کلی محصولات نمایش داده شودقبل از ورود به جزئیات محصولات، دسته
 تجهیزات حضور و غیاب 

 .های مختلف احراز هویتهای ثبت ورود و خروج پرسنل با روشدستگاه
 افزارها نرم 
 .افزاری شرکتگیری و سایر راهکارهای نرمافزارهای مرتبط با حضور و غیاب، مدیریت تردد، گزارشنرم

 د د ر ت   ل ر ت ن ک   گیت و راهبند  
 .ها و تجهیزات کنترل ورود و خروج و راهکارهای مرتبطگیت

 سایر تجهیزات و راهکارها 
 .، آنتن برد و..عبور   مواردی مانند کارت

دسته  توجه: و  شدعناوین  خواهد  مشخص  کارفرما  توسط  محصولات  کامل  لیست  ارائه  از  پس  نهایی  همچنین    .بندی 
 د. دسترسی داشته باشیبندی محصولات دسته هرداز بتوانید از طریق سایت زمان پمی

 .بندی یا محصول جدید به کاتالوگ اضافه کردای باشد که در آینده بتوان دستهگونهطراحی این بخش باید به
 ( های حضور و غیاب دستگاه )   محصولاتمعرفی    ارم:چه   بخش 

 .ترین بخش کاتالوگ استاین بخش در فاز اول مهم
 .مدل است و احتمال اضافه شدن محصولات جدید در آینده وجود دارد ۲۰های فعلی حدود تعداد دستگاه

 : اختار پیشنهادی س 
  یکدیگر باشند  اما نباید همه صفحات کاملاً شبیه  ؛هر صفحه محصول باید یک ساختار مشخص و قابل تکرار داشته باشد  -

 .شخصیت بصری خودش را داشته باشد باید  هر محصول و 
 .در نگاه اول مشخص کند که مخاطب با چه محصولی مواجه است  -
ها  تعداد این آیتم  .نمایش داده شوند Label و Icon های اصلی با ها به شکل متن، قابلیتجای نمایش تمام ویژگیبه  -

 .های مهم نمایش داده شوندباید کنترل شود و فقط قابلیت
های محصول به زبان ساده بیان  ترین مزیتمهمو    محور در نظر گرفته شودبرای هر محصول یک بخش کوتاه و فروش  -

 .شود



کاتالوگمشخصات فنی باید کامل ارائه شوند، اما طراحی آن نباید شبیه جدول   -  از یک    .های صنعتی باشدهای قدیمی 
 .هدف این نیست که تمام فضای صفحه با مشخصات فنی پر شود .شده استفاده شودبندیسیستم مدرن و دسته

تری داشته باشد، اما همچنان باید با سیستم بصری کل  تر یا معماریشخصیت صنعتیتواند نوع طراحی این صفحات می -
 .کاتالوگ هماهنگ باشد

 خدمات و مزایای همکاری  پنجم:   بخش 
( پرداز ادغافی زمان)معر  ومدتواند با بخش این بخش می .بخشی برای معرفی خدمات شرکت در نظر گرفته شود  م شود

خدمات پس ،  پشتیبانی،  آموزش،  اندازی نصب و راه  ،نتخاب محصول متناسب با نیاز، امشاوره قبل از خرید  انندخدماتی م
 افزار افزار و نرمسازی سختیکپارچه، تأمین تجهیزات، از فروش

 .موارد نهایی بر اساس خدمات واقعی شرکت توسط کارفرما مشخص خواهد شد
 پشت جلد :  نهایی بخش  

 .ای و کاربردی باشدپشت جلد باید ساده، حرفه
Q، های اجتماعیشبکه، آدرس، ایمیل، شماره تماس ، سایتوب، برند شعار، پردازلوگوی زمان :موارد پیشنهادی R Code و .. 

 
 سبک بصری مورد انتظار .  4

 .باشد B2B ای، تکنولوژیک و مناسب فضایطراحی باید مدرن، حرفه
 .از طراحی بیش از حد فانتزی، تبلیغاتی یا شلوغ اجتناب شود

 
 های برند رنگ .  5

شده  کنترل ها  استفاده از این رنگگیرید.  یار شما قرار میت زمانی در اخاف هویت سادیدر فایل پی های اصلی فعلی برندرنگ
 .ها را برای سیستم طراحی پیشنهاد دهدمناسب این رنگ های مکملتواند طیف طراح می .باشد

 
 هویت بصری محصولات .  6

 .یک خانواده بصری مشترک، اما هر محصول دارای شخصیت بصری مخصوص خودش
های مرتبط با هوش مصنوعی و تشخیص چهره استفاده تواند از المانای تشخیص چهره میبرای مثال یک دستگاه حرفه

 .تری داشته باشدتواند طراحی مینیمال تر میکند، در حالی که یک دستگاه اقتصادی و ساده
 .وضوح متعلق به یک کاتالوگ و یک برند باشندبا این حال تمام صفحات باید به

 
 تایپوگرافی .  7
PD مناسب، مناسب چاپ، ای حرفه، مدرن، خوانا :دیاب ی سراف تنوف F  باشد های مختلف ارای وزندو. 

 .قبل از شروع اجرای کامل، فونت یا ترکیب فونت پیشنهادی خود را اعلام کندطراح بهتر است 

 



 گرید و سیستم طراحی .  8
 .باز قابل ویرایش باشندباید در فایل لایه  طراحیدر    این موارد  .تعریف شود  ای صفحات مختلف بر  ایحرفهگرید   از ابتدا یک

 
 سایز و فرمت .  9

 .  باشدمی A4 ، سایزصفحههادی  فرمت اصلی پیش
PD با توجه به استفاده همزمان برای چاپ و  F، طراحی باید از ابتدا برای هر دو کاربرد انجام شود. 

   .از آن استقبال خواهد شددر صورت پیشنهاد طراح برای فرمت متفاوت، 

 
 های نهایی خروجی .  10

 :طراح موظف است موارد زیر را تحویل دهد
1. PD F  چاپی  

،  کنترل خوانایی متن،  رزولوشن مناسب تصاویر ی مانند  وارد م  .ای آماده شودنسخه چاپی باید با استانداردهای چاپ حرفه
 رعایت شود.  و...  های چاپمحدودیت، کنترل رنگ

2 . PD F  دیجیتال  
PD یک نسخه F بلیت  طقی، حفظ کیفیت تصاویر، قا حجم من. مواردی مانند  مناسب انتشار دیجیتال نیز باید تحویل شود 

 ود.رعایت ش ...و و در متنجستج
 باز اصلی فایل لایه  .۳

ییرا  پرداز بتواند در آیندههدف این است که تیم داخلی زمان  .قابل ویرایش باشدفایل نهایی باید   ت مدنظر خود را در  تغ
 کاتالوگ انجام دهد. 

 ها فونت . 4
 .در صورت عدم امکان ارائه فونت، نام دقیق فونت و نسخه آن مشخص شود

 
یید طراحی   . 11  نمونه اولیه و تأ

 :فرآیند پیشنهادی
 مرحله اول 

 .مسیر بصری اولیه ارائه کند ۲طراح حداقل 
 مرحله دوم 

 .پس از انتخاب مسیر، یک صفحه محصول واقعی طراحی شود
 .اجرا شود  پردازهای واقعی زمانترجیحاً نمونه اولیه با یکی از دستگاه

 مرحله سوم 
 .صفحه نمونه توسط کارفرما بررسی شود



 مرحله چهارم 
یید، قالب اصلی نهایی شود  .پس از تأ

 مرحله پنجم 
 .دهددر محصولات مختلف جواب میسیستم طراحی   چند محصول دیگر با همان سیستم طراحی اجرا شوند تا مشخص شود

 مرحله ششم 
یید، طراحی کل کاتالوگ انجام شود  .پس از تأ

 
 مهم  بسیار    ت ا نک .  12
T طراحی نباید صرفاً یک  - em plate بتوان روی آن  و  ایجاد شود  سیستم طراحی منعطف   بلکه باید یک؛  کاملاً ثابت باشد  
 .شده داشترات کنترل ییغت
چنین تمام این  همدهد. ارائه میهای جداگانه  در فایلبه طراح    امحصولات ر  و  ما تمام اطلاعات مرتبط با هویت برندکارفر   -

 یت زمان پرداز قابل مشاهده است. اطلاعات در سا
های نهایی مشخص با توجه به اینکه قرار است کاتالوگ جامع باشد، تعداد صفحات بر اساس تعداد محصولات و بخش  -

 .خواهد شد
اید امکان اضافه کردن این  ببنابراین ساختار فایل    .اجرا شود  سیستم طراحی قابل توسعه  صورت یکاین پروژه باید به  -

ییر اساسی در هویت بصری فراهم کند  .موارد را بدون تغ

 
 کار طراح الزامات نمونه . 1۳

 .کار مرتبط ارائه دهندنمونه ۳شود حداقل از طراحان متقاضی درخواست می -
 باشد.  B2B تکاتالوگ محصولا هایی است که شاملاولویت با نمونه -
 .را نشان دهند سیستم بصری منسجم در چندین صفحه  کارها باید توانایی طراح در ایجاد یکنمونه -
 .کار مرتبط بررسی نخواهند شدپیشنهادهای فاقد نمونه -

 
 فرآیند کلی همکاری .  14

 1مرحله  
 .توانایی طراح برای اجرای پروژه و کارهابررسی نمونه

 2مرحله  
 .صفحه نمونه  ۲یا  ۱طراحی 
 ۳مرحله  

ییدو  انتقال اصلاحات پیشنهادی  نسر پروژه. عنوان فریلبه تأ
 4مرحله  



 .کاتالوگاجرای  انتقال اطلاعات و  
 5مرحله  

 . و اصلاحات بازبینی نهایی محتوا و اطلاعات
 6مرحله  
 . ل سازی نسخه چاپی و دیجیتاآماده

 7مرحله 
 ویه حساب نهایی.و تس  بازهای نهایی و لایهتحویل فایل

 
 انتظار نهایی از طراح . 15

 .صرفاً اجرای یک فایل گرافیکی نیست  ماانتظار 
 :ایجاد کند که پرداز زبان بصری اختصاصی برای کاتالوگ محصولات زمان  طراح باید بتواند یک

 . باشدو مدرن ای حرفه •
 .مناسب باشد B2B برای بازار •
 . قابلیت فروش محصولات را افزایش دهد •
PD از نظر فنی برای چاپ و  • F  .استاندارد باشد 
 . قابلیت توسعه برای محصولات آینده را داشته باشد •
 .بتواند در آینده به یک سیستم طراحی پایدار برای سایر اقلام بازاریابی شرکت تبدیل شود •

 
 طلاعات کارفرما ا . 16

 پرداززمان کت:نام شر 
zam: سایت وب  anpardaz.com 

 افزاری مرتبط افزاری و نرمراهکارهای حضور و غیاب، کنترل تردد و محصولات سخت ت:حوزه فعالی 
 فی پیوندیمصط :  نام مسئول پروژه 

 
 :لطفاً در پیشنهاد خود موارد زیر را مشخص کنید

 هزینه پیشنهادی •
 زمان تقریبی اجرا  •
 افزار مورد استفاده نرم •
 دهیدبازی که تحویل مینوع فایل لایه •
 تعداد دفعات اصلاح  •
 کارهای مشابه نمونه •


