
 هایی که باید طراحی شود فهرست صفحات و حالت

 الف( صفحات المنتوری 

 های محتوایی(صفحهٔ اصلی )شامل چندین سکشن محصول، بنر، کمپین و بلوک .1

 درباره ما  .2

 تماس با ما  .3

 سؤالات متداول  .4

 راهنمای خرید  .5

 قوانین و مقررات / حریم خصوصی / شرایط مرجوعی و ضمانت )یک قالب مشترک( .6

 راهنمای سایز .7

 قالب لندینگ کمپین / حراج فصلی  .8

 صفحهٔ معرفی باشگاه مشتریان )لندینگ عضویت( .9

 شدهب( صفحات کدنویسی

هدر دسکتاپ )با مگامنو( + هدر موبایل )منوی کشویی( + نوار ناوبری چسبان پایین صفحه در   .10
 موبایل 

 فوتر  .11

، دارای تخفیف، متغیر خریدپیشها: موجود، ناموجود، با تمام حالت —محصول صفحهٔ تک .12
 )سایز/رنگ(، موجودی محدود

سازی، با فیلتر )سایز، سن، رنگ، قیمت(، مرتب —بندی/آرشیو محصولات صفحهٔ دسته  .13
 ای یافت نشد« بندی، حالت »نتیجهصفحه 

 صفحهٔ نتایج جستجو + جستجوی زندهٔ کشویی در هدر .14

 کارت کشویی( سبد خرید )صفحهٔ کامل + مینی .15

 پیش از ورود به درگاه پنجرهٔ بازشوندهٔ تأیید آدرس ای + تسویه حساب چندمرحله .16



 صفحهٔ پرداخت موفق و پرداخت ناموفق .17

 مقالهصفحهٔ تک .18

 بندی مقالات + آرشیو برچسب/نویسندهصفحهٔ اصلی بلاگ + آرشیو دسته .19

 نام )مبتنی بر کد یکبارمصرف پیامکی(ورود و ثبت .20

ها،  ها، جزئیات سفارش، پیگیری مرسوله، آدرس داشبورد، لیست سفارش  پنل کاربری کامل: .21
ها، کیف پول/اعتبار، امتیازات و سطوح باشگاه مشتریان، کدهای مندیاطلاعات حساب، علاقه

 ها تخفیف من، دعوت از دوستان، تیکت پشتیبانی، اعلان

 ۴۰۴صفحهٔ  .22

ها،  آپها(، نوار اعلان بالای سایت، پاپهای سراسری: کارت محصول )همهٔ حالتکامپوننت .23
 های خطا ها و پیام توست/نوتیفیکیشن، اسکلتون لودینگ، فرم 

 . دو نسخهٔ موبایل و دسکتاپ، در (stateصفحه و بیش از آن حالت )  ۳۰مجموعاً حدود 

 محور که باید طراحی شوند های فروشقابلیت

 های ماست، نه سقف آن: ها حداقل خواستهاین

 )یا معادل کوتاه( روی عکس محصول در صفحهٔ محصول  لیبل »اصل« / »اورجینال« .1

 در کارت محصول و صفحهٔ محصول قرارگیری جذاب لیبل درصد تخفیف .2

 باکس کد تخفیف اولین خرید .3

نمایش پویای فاصلهٔ سبد فعلی تا سقف ارسال  — مانده تا ارسال رایگان« T−nنوار پرشوندهٔ » .4
 کارت، سبد خرید و تسویه حساب( رایگان )در مینی

 های محصولزیر ویژگی  کنندهباکس متحرک جملات ترغیب .5

 اند«(نفر این محصول را خریده X)» باکس نمایش میزان فروش محصول .6

 باکس تعداد کاربران حاضر در صفحهٔ محصول  .7

محصول ناموجود که به تولید سپرده شده؛ نیازمند طراحی وضعیت  — خرید محصولاتپیش  .8
 بصری، تاریخ تخمینی تحویل و توضیح شفاف شرایط



 با درگاه پرداخت نقدی در صفحهٔ تسویه حساب  متن درصد تخفیف خرید نقدی .9

 جهت رایگان شدن هزینهٔ ارسال کننده برای پر کردن سبدمتن ترغیب .10

+ پنجرهٔ بازشوندهٔ تأیید آدرس پیش از ورود به درگاه بانکی، برای کاهش  فرایند خرید بسیار آسان .11
 خطای ورود اطلاعات 

 در صفحهٔ محصول بخش محصولات مکمل .12

گر هایی که برای ما ارزشمندند، مثلاً: محاسبهایده از شما انتظار داریم موارد بیشتری پیشنهاد دهید.
(، افزودن سریع به سبد از صفحهٔ  Shop the Lookسایز بر اساس قد/سن کودک، »خرید کل ست« )

آرشیو بدون ورود به صفحهٔ محصول، نمایش موجودی کم در سطح سایز، شمارش معکوس پایان  
بندی هدیه، نظرات همراه  تخفیف، نمایش هزینه و زمان تقریبی ارسال در صفحهٔ محصول، گزینهٔ بسته

 شود.با تصویر مشتریان، و طراحی یادآور سبد رها شده. هر ایدهٔ مؤثر دیگری هم استقبال می

 باشگاه مشتریان و پنل کاربری

 است. بنابراین: افزایش نرخ خرید مجددیکی از اهداف اصلی این پروژه 

 برای شما الزامی است طراحی باشگاه مشتریانسابقهٔ  •

های اختصاصی  باید با اجزای آن آشنا باشید: سطوح عضویت، امتیاز، کیف پول/اعتبار، تخفیف •
 سطح، دعوت از دوستان، رویدادهای امتیازآور، تاریخچهٔ امتیاز 

را داشته باشید؛ پنل   پنل کاربری جذاب، کامل و قابل استفاده در موبایلباید توانایی طراحی یک  •
 کاربری برای ما یک صفحهٔ فرعی نیست، ابزار نگهداشت مشتری است 

 الزامات سئو در طرح )غیرقابل مذاکره( 

گذاری روی خود طرح علامت H2/H3/H4مراتب داشته باشد و سلسله H1یک هر صفحه دقیقاً  •
 شود

اند اشتباهاً تگ نامناسب روی طرح مشخص شود تا فرانت  سمنتیک HTMLهای بخش •
 header  /nav  /main  /article  /section  /aside  /footerاستفاده نکند: 

• Breadcrumb بینی شودبندی و مقالات پیشدر صفحات محصول، دسته 



وپاسخ صفحهٔ محصول  بندی، توضیحات محصول و بخش پرسش جایگاه متن سئوی دسته •
 مشخص باشد 

 ( تصاویر تعیین شود altالگوی متن جایگزین ) •

 صورت تصویر طراحی نشود هیچ متن مهمی به •

(، تعیین نسبت ابعاد  LCPملاحظات عملکرد: پرهیز از عناصر سنگین در بالای صفحه )اثر بر  •
 (CLSثابت برای تصاویر )پیشگیری از 

 جداگانه در فیگما انجام شود. Annotationها روی یک لایهٔ گذاریتوضیح این علامت

 CROالزامات  

 هر تصمیم طراحی دلیلسازی نرخ تبدیل و توانایی توضیح تسلط به اصول بهینه •

 در هر صفحه، با یک اقدام اصلی مشخص  CTAمراتب روشن سلسله •

 پرداخت → تسویه → سبد →سازی اصطکاک در مسیر محصول کمینه •

 های اعتماد )ضمانت، مرجوعی، نماد اعتماد، پشتیبانی(جایگذاری درست نشانه •

 طراحی دکمهٔ افزودن به سبد چسبان در موبایل  •

، مزیت A/Bارائهٔ حداقل دو واریانت برای صفحهٔ محصول یا تسویه حساب جهت تست  •
 شود محسوب می

 ترین بخش آگهی( استاندارد فایل فیگما )مهم

 فایل تحویلی باید:

 درست باشد Constraintو  Auto Layoutکاملاً مبتنی بر  •

 شدههای کپیاستفاده کند، نه فریم Component / Variant / Propertyاز  •

 ها، شعاع گوشه و سایه باشدبرای رنگ، تایپوگرافی، فاصله  Stylesیا  Variablesدارای  •

و   ۱۴۴۰داشته باشد )حداقل: موبایل، تبلت، دسکتاپ  های مشخصپوینتبریکسیستم گرید و   •
 تر( های بزرگ رفتار در عرض 



را داشته باشد: عادی، هاور، فعال، فوکوس، غیرفعال، در حال بارگذاری،  های تعاملیتمام حالت •
 خطا، خالی 

را صریح مشخص کند )چه چیزی بشکند، چه چیزی اسکرول افقی   رفتار ریسپانسیو هر سکشن •
 شود، چه چیزی حذف شود(

 ها منظم و انگلیسی باشدها و کامپوننتگذاری لایهنام  •

 پیکسل و اعداد رند باشد  ۸یا  ۴ها بر پایهٔ سیستم ها و اندازه فاصله  •

 های مورد استفاده اعلام شوداستفاده شود و وزن  سازگار با لایسنس مشخصوبفونت فارسی  •

 برای مسیر اصلی خرید و پنل کاربری داشته باشد خورپروتوتایپ کلیک •

 های با لایسنس روشن تحویل شودست و داراییهمراه دسترسی ویرایش، آیکونفایل منبع به  •

 فرستموبایل

طراحی ابتدا در  نسخهٔ موبایل و دسکتاپ هر دو باید تحویل شوند و اولویت با طراحی موبایل است.
یابد. طرحی که ابتدا دسکتاپ طراحی  شود، سپس به دسکتاپ گسترش میموبایل انجام و تأیید می

 شود.شده و بعد فشرده شده باشد، پذیرفته نمی 

 


