پاسخ به سوالات
شماره ۱ 
نام مجموعه ۱۶۴۸
این مجموعه در زمینه فروش دست سازهای ایرانی فعالیت دارد 
البته تفاوت هایی نیز با صنایع دستی دارد . در فروشگاه های صنایع دستی گرچه دست سازهای ایرانی به فروش میرسد اما تفاوت هایی که این دو مجموعه با یکدیگر دارند در ترکیب اجناس معنا پیدا میکند . فروشگاه های صنایع دستی محصولاتی را ارائه میدهند که به صورت سنتی و شناخته شده از صنایع دستی ایرانی برای عموم قابل شناسایی میباشد . اما فروشگاه هایی همچون ۱۶۴۸ و یا دیگر مجموعه هایی که این روزها با نام آرت شاپ یا کانسپت استور از آن ها یاد میشود دست سازهایی را ارائه میدهند که ترکیبی نو و تازه از هنر دست هنرمندان ایرانی میباشد . هزاران سال است که سفال و سرامیک به شکل دست ساز در ایران تولید میشود و در اکثر فروشگاه های صنایع دستی قابل مشاهده است اما در مجموعه هایی شبیه ۱۶۴۸ همین سفال و سرامیک با وام گیری از آن پیشینه و تاریخ به شکلی نو و تازه در طراحی مدرن ارائه میگردد . 
محدودیتی برای ارائه محصولات در فروشگاه ۱۶۴۸ وجود ندارد و تنها یک فیلتر هست که محصولات برای امکان ارائه در ۱۶۴۸ میباید از آن عبور کند و آن این است که آن محصول میباید دست ساز باشد و ایرانی . حال متریال میتواند پارچه باشد یا سفال . میتواند شیشه باشد یا پاپیه ماشه . میتواند کیف باشد یا یک صندلی دست ساز چوبی 

شماره ۲ 
۱۶۴۸ در گذشته با نامه ماهور فعالیت داشته است
فروشگاه دست سازهای ایرانی ماهور ( گالری ماهور ) از سال ۱۳۹۸ شروع به فعالیت کرده است
در حال حاضر ۱۶۴۸ برای من شکلی رشد یافته و گسترش پیدا کرده از ماهور میباشد که گرچه در فرمی نو و تازه قرار بر متولد شدن دارد اما در ریشه ادامه همان مسیر میباشد 
شماره ۳ 
۱۶۴۸ اشاره به مساحت ایران عزیز دارد 
حال چرا ۱۶۴۸ ؟
در شکل متعالی از کاری که قرار بر اجرای آن داریم . تمام دست سازهای بومی منطقه های محصور در آن ۱۶۴۸۰۰۰۰ کیلومتر مربعی که به نام ایران میشناسیم در ۱۶۴۸ گرد هم آمده است 
بهتر است آن را اینگونه تعریف کنیم 
تو گویی ۱۶۴۸ طول عرض جغرافیایی منطقه ای است که آن را انتخاب کرده . حال قرار بر این است که دست سازهای آن طول عرض جغرافیایی در فضایی گرد هم آوریم 
در این میان فارق از طراحی و ساخت فروشگاهی از برای کسب درآمد؛ موضوعات دیگری نیز برای بنده حائز اهمیت میباشد که در صدر آن لیست ایران میباشد 
سرزمینی کهن با مردمانی هنرمند که در هر نقطه از آن و فارق از امکانات جغرافیایی آن منطقه ؛ دست سازهایی متولد میگردد ارزشمند و منحصر به فرد 
ارزشمند هم از نگاهی فرمی به موضوع و هم از نگاهی صنعتی و تکنیکال
سرشار از رنگ ؛ پر از جزئیات ؛ خلاقانه و دارای ریشه هایی کهن 

شماره ۴ 
فکر میکنم پاسخ  این سوال را میتوان در جواب های بالا پیدا کرد 
در توضیحی مجدد میباید ذکر کرد برای بنده ۱۶۴۸ تنها یک فروشگاه ارائه دست سازهای ایرانی نمیباشد گرچه ۱۶۴۸ با افتتاح یک فروشگاه دست سازهایی ایرانی متولد میگردد 
اما بیش از آن یک کانسپت است برای مجموعه فعالیت هایی زیر چتر آن با نام و مشخصه و به طور کلی شاخصه ی ایران 
از دیگر فعالیت های خود بنده فیلم سازی میباشد ؛ دور نما اینگونه است که شاید در مقطع دیگری از نظر زمانی مجموعه مستند هایی زیر چتر برند ۱۶۴۸ نیز ارائه گردد . دیگر فعالیت های متفاوت نیز همچنین البته با یک نخ تسبیح که تمام آن ها را با یکدیگر مرتبط میسازد و آن ۱۶۴۸ است و ۱۶۴۸ همان ایران است
گرچه در حال حاضر موضوع ما یک فروشگاه ارائه دست سازهای ایرانی بوده و تمرکز در طراحی و اجرای تمام بخش ها بر این موضوع میباشد 
شماره ۵ 
چنان فرش ایرانی 
پر از رنگ ؛ سرشار از جزئیات ؛ پر زحمت و همراه با رنج ساخت و گره 
شماره ۶ 
مجموعه آرت شاپ ها و کانسپت استور ها و همچنین فروشگاه های اینترنتی در سطح کشور 

شماره ۷ 
 بیشترین وجه تمایز ما سلیقه است
سلیقه در انتخاب محصول ؛ سلیقه در چیدمان ؛ سلیقه در طراحی فضای فروشگاه 
پیدا کردن هنرمندان و دست سازهایی منحصر به فرد اما دیده نشده 
شیوه ارائه محصول در شکل بسته بندی و تحویل آن به مخاطب ؛ بسته بندی های محصولات در ۱۶۴۸ خود هنرمندانه شبیه به یک آرتیست اریگامی رخ میدهد 

شماره ۸ 
فضای اینترنت و به طور کلی سوشال مدیا 
برگزاری ایونت 
شماره ۹ 
ترکیب محصولات 
سفال و سرامیک ؛ شیشه دست ساز ؛ حصیر؛ چوب ؛ لباس های دست دوز و تک نسخه ؛ گوشواره و دستبند و به طور کلی اکسسوری ؛ چراغ آباژور و لایتینگ های متفاوت ؛ تابلو نقاشی و گرافیکی ؛ دست سازهای برنجی ؛ مسی و به طور کلی فلزی ؛ رانر و رومیزی و کیف و دیگر محصولات پارچه ای 
شماره ۱۰ 
........
شماره ۱۱ 
در سوال ۷ پاسخ داده شده است 
شماره ۱۲ 

دست ساز بودن محصولات علاوه بر نقطه قوت بودن ؛ نقطه ضعف فروشگاه ما نیز میباشد ؛ زیرا زمان زیادی برای ساخت محصولات صرف شده و همین باعث میشود محصولات پر طرفدار را نتوان در زمان های متناوب موجود کرد 

شماره ۱۳ 
در سوال ۴ به صورت تقریبی به این سوال پاسخ داده شده است 
اگر بخواهیم نکته تکمیلی به آن اضافه کنم همان است که ۱۶۴۸ کانسپتی است از مجموعه فعالیت های هنری با تمرکز بر ایران 
از ارائه دست سازهای ایرانی گرفته تا تولید ساخت مجموعه مستند هایی با تمرکز بر ایران 
تا برگزاری ایونت هایی با همان موضوع 
تا چاپ و نشر کتاب 
دورنمایی ایده آل از آن اگر بخواهم تصویر کنم در ۱۰ سال آینده بخش های دیگر ۱۶۴۸ نیز شروع به فعالیت کرده است 


About the target audience 

شماره ۱ 

محصولات ما نیازهای روزمره مردم نیست و به صورت کلی میتوان آن را جزو محصولات لوکس و غیر ضروری دسته بندی کرد 
اصلی ترین مخاطبان ما خانم ها هستند ؛ میتوان بخش بزرگی از مخاطبان را کسانی معرفی کرد  که دلیلشان از خرید ؛ تهیه هدیه برای دیگران است ؛ عموما قشر مرفه جامعه و علاقمندان به هنر از اصلی ترین مخاطبان ما میباشند 
توریست ها نیز از مخاطبان محصولات ما میباشند

شماره ۲ 
رنج سنی ۱۸ تا ۶۰ سال میتوانند مخاطب مجموعه ما باشند 
طبقه اطلاعاتی که از مجموع ۶۰ هزار فالوور اینستاگرام داریم رنج سنی ۲۵ تا ۳۵ بیشترین مخاطبان ما هستند 
شماره ۳ 
خانم ها 
شماره ۴
تهران و عموما منطقه های شمال شهر تهران 
شماره ۵
مشخص کردن عدد دقیق نسبت به شرایط امروز کمی سخت بوده اما به طور کلی قشر مرفه جامعه بیشترین مخاطبان ما هستند 
 شماره ۶ 
بخش لباس های دست دوز همان بازار جدید مجموعه ما میباشد که تا پیش از آن در مجموعه ماهور در آن زمینه کار نمیکردیم 
شماره ۷ 
میتوان به این سوال اینگونه پاسخ داد 
عموما بیشتر مخاطبانی که وارد فروشگاه میشوند از میزان رنگ ؛ محصولات نو و تازه ای که تا پیش ازآن با آنها برخوردی نداشته اند ؛ زیبایی و سلیقه ای که در محصولات رعایت شده است ؛ شگفت زده شده و درباره آن صحبت میکنند 
 شماره ۸ 
تابلو و دکور فروشگاه جزو اولین قلاب هایی هست برای ما که مخاطب را مجبور به وارد شدن در فروشگاه میکند 
فضای اینستاگرام و وبسایت 

 شماره ۹ 
اینستاگرام و برگزاری ایونت های متناوب 


 About the branding 

شماره ۱
 تغییر نگاه کلی مردم به دست سازهایی ایرانی 
توجه ویژه تر به ایران و بازگشت اعتماد به نفس دست سازهای ایرانی مخصوصا در زمینه طراحی 
شماره ۲
 نام مجموعه قبلی ما ماهور گالری بوده است
لوگو به تپه ماهور ها و فرم کرو بناهای ایرانی اشاره داشته است

شماره ۳ 
به این دلیل که اساسا نام برند تغییر کرده است به گمانم پاسخ به این سوال موضوعیت نداشته باشد 
شماره ۴ 
تغییر لوگو به دلیل تغییر نام مجموعه بوده است 
لوگوی جدید بیش از هر چیزی میباید گنگ بودن عدد ۱۶۴۸ را شفاف سازد 
تو گویی میباید معنای در پس آن عدد را روشن کرده و از پرده بیرون کند 
۱۶۴۸ از جغرافیای ایران جدا نشدنی است در نتیجه ایران نیز بخشی از هویت آن میباید باشد 
۱۶۴۸ میباید نمایانگر هنر دست هنرمندان ایرانی باشد 
 شماره ۵ 
خیر
شماره ۶ 
ایران ؛ هنر ؛ دست ساز و تک نسخه بودن ؛ زیبایی و شگفتی ؛ زیرکی و هوشمندانه بودن ؛ اصیل و کهن با قدمت تاریخی

شماره ۷ 
ابتدا اشاره ۱۶۴۸ به مساحت ایران ؛ به اینگونه که نمیباید به عنوان مثال ۱۶۴۸ یک عدد رندوم و یا پلاک فروشگاه معنا شود 
ایرانی بودن محصولات 
فرم و زیبایی
شماره ۸
تکنیک سنتی در یک طراحی مدرن  
شماره ۹
دوستانه 
شماره ۱۰ 
مقرون به صرفه
شماره ۱۱
مصرف کننده ( گرچه درست متوجه معنای سوال نمیشوم ) 
شماره ۱۲ 
........

Design preferences
شماره ۱ 
در حال حاضر ایده ای درباره این موضوع مربوط به لوگو ندارم 
شماره ۲ 
در عکس ها ؛ بنر های تبلیغاتی ؛ تابلو و غیره 
شماره ۳ 
......
شماره ۴ 
به گمانم تمایز به گونه ای که به سادگی از ذهن فراموش نشود 
سادگی در عین داشتن زیر لایه های مختلف ؛ میتوانم اینگونه آن را تعریف کنم که لوگو موفق را لوگویی میدانم که با مخاطبی عام ارتباط برقرار کرده و تمام مفاهیم برای او در دل لوگو قابل انتقال باشد در حالی که برای مخاطبی خاص تر و نگاهی ریزبینانه تر هم جزئیاتی قابل کشف و ارجاعاتی متناسب با کانسپت کلی نیز داشته باشد 
یعنی در دو سطح متفاوت بتواند ارتباط بسازد 

شماره ۵
 خیر 
شماره ۶ 
خیر 
شماره ۷
گزینه ی خاصی در حال حاضر در ذهن ندارم 
شماره ۸ 
لوگو هایی که خلاصه در تایپوگرافی میباشد 

Budget timescales & management
شماره ۱
....
شماره ۲ 
....
شماره ۳ 
تا پایان مهر ماه 
شماره ۴
یک نفر
شماره ۵ 
خیر 
شماره ۶
....
شماره ۷
....
شماره ۸ 
به گمانم پاسخ این سوال نیز در جواب های بالا مشهود میباشد 



